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O0BJETIVO DO CURSO

Dotar os participantes de uma compreensao sélida e aplicada do que € Brand
Management no contexto farmacéutico, capacitando-os para gerir marcas de forma
estratégica, consistente e orientada a valor de longo prazo.

PUBLICO-ALVO:

Brand Managers, Product Managers, Marketing Managers, Profissionais de marketing
em contexto farmacéutico / CHCPerfis que gerem marcas ou portfolios.

No final da formacao, os participantes poderao:

* Fazer um diagndstico estratégico da sua marca
* Realizar um posicionamento estruturado

* Ter ferramentas praticas de gestao de marca

* Defender as decisGes estratégicas da Brand



CONTEUDOS
PROGRAMATICOS

MODULO 1

0 papel do Brand Manager hoje

* 0 Brand Manager como gestor da visao e do valor
da marca

* Responsabilidades estratégicas e operacionais

* Principais erros na gestao de marcas farmacéuticas

* Diagnostico da maturidade estratégica da marca

MODULO 2

A marca no contexto farmacéutico / CHC

* Especificidades do setor farmacéutico, OTC e CHC

* O papel do consumidor, do farmacéutico e da
recomendacao

* Confianca, credibilidade e diferenciacao

* Impacto da regulacdo na gestdo de marca

MODULO 3

Mercado, categoria e consumidor

* Andlise de mercado e tendéncias

 Dindmica de categoria e identificacao de
oportunidades

» Consumer insight: dores, barreiras e motivacoes

* Transformar dados em decis6es estratégicas

* |[dentificacao de insights e oportunidades por marca
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MODULO 4

Posicionamento e identidade de marca

* 0 que € (e nd@o é) o posicionamento

* Pontos de paridade e diferenciacao

* Brand ladder, Benefit, RTB e Brand Essence

* Coeréncia da marca ao longo do tempo e dos pontos
de contacto

* Construcao do posicionamento de uma marca

MODULO 5

A marca como base das decis6es de marketing

* Como a Brand influencia a comunicagao, inovagao,
preco e trade

* A razao de muitos planos falharem por falta de
clareza estratégica

* A brand como filtro de decisao
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Experiéncia consolidada em FMCG e IndUstria
Farmacéutica — OTC e RX, em duas areas funcionais
Marketing e Comercial.

A FORMADORA

Responsdvel pela analise estratégica do mercado,
1 elaboracao e implementacao do Plano de Marketing
OBV - definicao e analise/controlo de Budgets.

Com experiéncia em criacao e implementacao de
' campanhas publicitarias, negociacdo de media e
contacto com agéncias criativas, de meios, de
comunicacao e marketing digital e forte capacidade

Mﬂg analitica das tendéncias do consumidor e do
mercado.
o _ Z@NTIVA ;
WERERGS Responsavel pelo lancamento de produtos e
Marketing & Communication Manager G marcas, assim como desenvolvimento de packaging
GENERIS Generis para o mercado portugués e internacional

312 570 003 formiventos.com geral@formiventos.com

Chamada para a rede movel nacional



FORMACAQ RECOMENDADA

Uma oportunidade perfeita para consolidar e completar a sua formagao
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DA ESTRATEGIA A EXECUCAO COM IMPACTO NO NEGOCIO

912 570 003
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28 outubro
9.10-17.30
Lisboa

geral@formiventos.com
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LOCAL
Hotel Mercure Lisboa . Avenida José Malhoa, 23

PRECO
Inscricoes até 29 de abril 649 € + iva
Inscricoes apés 29 de abril 699 € + iva

27 maio
Inscricoes BRAND MANAGEMENT + PLANO DE MARKETING 1249 € + iva 9.10-17. 30
*Q valor da inscricdo inclui a documentacao on-line ,almoco e café Lisboa

312 570 003 formiventos.com geral@formiventos.com

Chamada para a rede movel nacional
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